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“\‘ CASOPIS KTERY VAS UDRZ/ IN VE SVETE ZAHRADNI A KRAJINARSKE TVORBY
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Odborny casopis Inspirace je ctvrtletnik, ktery vydavéa profesni sdruze-

ni Svaz zakladani a udrzby zelené od roku 2005. Inspirace je modernim
periodikem predavajicim ¢tenaitim informace, zkusenosti a trendy z oboru
zahradni a krajinarské tvorby v celé jeho Siri.

Nejnovéjsi technologie, sortimenty a pouziti rostlin, inspirativni parky

a zahrady, zelené strechy, prirodni bazény a koupaci jezirka, ekonomika,
oborové pravo a mnohd dalsi témata prinaseji autori z rad praktikujicich
krajinarskych architekti, akademikd i realizacnich firem.

Casopis je urcen pro predstavitele statni spravy a samospravy, majitele a za-
meéstnance zahradnickych realiza¢nich firem, architekty, krajinarské archi-
tekty, stavebni firmy, studenty a kohokoliv, kdo se profesné zabyva realizact
zelené, péci o zelen, spravou Ci investorskou ¢innosti.




Hlavn|
tematsa
CasopIsu

KRAJINARSKA ARCHITEKTURA —
PARKY, ZAHRADY, HISTORIE

TECHNOLOGIE
ROSTLINY — STROMY, KERE, KVETINY, TRAVNIKY
MANAGEMENT

ZELENO-MODRA INFRASTRUKTURA

ZELENE STRECHY A FASADY

PRIRODNI BAZENY A KOUPACI JEZIRKA
KRAJINA A LES

EKONOMIKA A PRAVO

KALKULACE A CENY

MECHANIZACE, ZAVLAHY, OSVETLENI



Cilové skupiny
ctenaruy

/.

DALSI INSTITUCE

STATNI SPRAVA
A SAMOSPRAVA

~

PROJEKTANTI, ARCHITEKTI

SKOLY, STUDENTI/ ‘
N\ ZAHRADNICKE FIRMY




Inspirace se dostava k cilovému publiku

D | St [’l b u Ce prostfednictvim rtznych distribu¢nich kanald.

Casopis je rozesilan nejen predplatitelim a ¢lendm
d h SZUZ, ale také dal$im institucim a odbornikiim
a O S a z oblasti zahradni tvorby. Casopis je distribuovan
i na Slovensko prostrednictvim objednavek
u Spoloc¢nosti pre zahradnu a krajinna tvorbu.

POCET VYTISKU -
1 200 NA JEDNO VYDANI

PERIODICITA
4x ROCNE

WWW.CASOPISINSPIRACE.CZ
11 000 AKTIVNICH UZIVATELU



ProcC Inzerovat
v CasopIsu Inspirace

Inspirace je odborny
Casopis, ktery presné mifi
na cilovou skupinu -

statni spravu a samospravu,
krajinarské architekty,
projektanty, zahradnické
realiza¢ni firmy a vSechny,
kdo se podileji na tvorbé

a péci o zelen. Diky tomu
je kazda inzerce prilezitosti
oslovit Ctenére, ktefi hledaji
kvalitni produkty a inspiraci
pro svou praci.

REKLAMNIi FORMATY

TiSténa inzerce

Nabizime celou fadu inzertnich forméatt od klasickych inzerci po kreativni formadty. Vase sdéleni bude
umisténo primo vedle relevantnich odbornych textd, coz zajistuje jeho u¢innost.

Celostrankové inzerce, polovicni strany, tfetina a Ctvrtina strany, PR ¢clanky, vloZené materialy.

Digitalni formaty

Socialn{ sité — propagace partnerti na platformdach Svazu zakladani a udrzby zelené
(9 9500 sledujicich, celkovy dosah 144 000 v roce 2024

800 sledujicich

FORMATY A FREKVENCE PRISPEVKU PODLE VELIKOSTI INZERATU V TISTENEM VYDANI

1/1 strana 4 prispévky Produktovy prispévek, pripadné tematicka série
1/2 strany 3 prispévky Produktovy prispévek
1/3 strany 2 prispévky Produktovy prispévek

1/4 strany 1 prispévek Kratkeé predstaveni produktu/sluzby




\Vydavatelsky plan

oro rok 2025
e MR U e e

1/2025 Technologie 31.1.2025 10. 2. 2025 13.3.2025
2/2025 Voda v zahradé a krajiné 30. 4. 2025 12.5.2025 13.6.2025
3/2025 Zelené budovy 31.7.2025 18. 8. 2025 12.9. 2025
4/2025 Park ctvrtstoleti 31.10. 2025 10. 11. 2025 3.12.2025

V kazdém c¢isle se objevi pravidelné rubriky: Zelené vize, Rostliny, Pravo, Ekonomika, Rozhovor

INSPIRACE PRO VASE PROJEKTY A REALIZACE
INFORMACE, KTERE POMOHOU RUST
INOVACE - NOVE TECHNOLOGIE A UDRZITELNE PRISTUPY



Cenlk inzerce

1/4 1/4
.

90x60 mm 19060 mm 90x127 mm 190%82 mm 58x265 mm 90x265 mm 190%127 mm 190%265 mm
3900 Ké& 6 990 K& 6 990 K¢ [ 9450K¢ | 9450KEé | 11 950 K¢ 11 950 K¢ 19 900 K¢
Reklama na Reklama na Reklama na Reklama na Reklama na Reklama na Reklama na Reklama na

socidlnich sitich: socialnich sitich: socidlnich sitich: socialnich sitich: socidlnich sitich: socidlnich sitich: socialnich sitich: socidlnich sitich:

Zadna 1x 1x 2x VAS 3x 3x 4%

1/3 1/3

) ‘

PROSPEKTOVA PRILOHA
PR PR Individudlni kalkulace dle vahy a typu prospektové prilohy.
firemni text firemni text Maximalni rozmeér: 205x280 mm.

PR

firemnf text

UPOZORNENI
Tyto ceny plati pouze v pripad€, bude-li inzerat ¢i text dodan v konecné podobé, kterou jiz nebude
potieba dale upravovat a bude takto pripraven k tisku. Uvedené ceny jsou bez DPH.

180x250 mm dvoustrana PR Pii opakovani inzerati dostava inzerent slevu: 2 vydani 7 %, 3 vydani 11 %, 4 vydani 15 %.
13 900 K¢ 23 900 K¢ o . P . . s
Clenové Svazu zakladani a udrzby zelené maji slevu 20 % z ceny.
+ +
uverejnéni na uverejnéni na S
webu €asopisu webu €asopisu CENAZAPRISPEVEK

Propagace na socidlnich sitich je soucasti balicku tiSténé inzerce a neni uctovana zvlast.
Cena za inzerat zahrnuje i odpovidajici pocet piispévki na socidlnich sitich dle vyse uvedené tabulky.



Technic

e parametry

a POzadavky

Podklady dodavejte e-mailem (do 10 MB), nebo
prostrednictvim internetového ulozisté dat.

a) Graficky zpracované reklamy:
PDF (300 dpi, CMYK)
TIFE, JPG (300 dpi, CMYK)

b) Inzerce dodavana k vyrobhé:
Texty a tabulky: Microsoft Word
Grafy: Microsoft Excel

Loga: Al, EPS (ve vektorech)
Fotografie: TIFF, JPG (300 dpi)

Spadavku nevytvarejte, dle potieby pridejte
0,5 pt linku okraje.

Za firemni text se povazuje komercni ¢lanek.
Téma musi odpovidat zameéreni ¢asopisu. U pod-
pisu je uvedeno jméno autora ¢lanku, nazev

firmy a udaj o webovych strankach. Clanek je
oznacen jako inzerce. Clanek je upraven podle
grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém studiu
Casopisu. Firemni text musi byt dodan kompletné
pripraveny objednatelem. Redaktori casopisu
mohou po dohodé se zadavatelem text redakéné
upravit. Je vhodné ¢lanek doplnit fotografiemi,
obrazky apod.

Casopis Inspirace nabizi jako doplnék k tisténé
inzerci také propagaci na socialnich sitich
(Facebook, Instagram). Prispévky jsou zverejro-
vany na oficidlnich profilech vydavatele ¢asopisu
Svazu zakladani a udrzby zelené v souladu

s pravidly platforem a pravnimi pozadavky.

 Prispévky na socidlnich sitich mohou zahrno-
vat fotografie, textovy popis, odkaz na webové
stranky inzerenta a oznaceni profilu inzerenta.

* VSechny prispévky budou oznaceny jako
#reklama nebo placena spoluprace v souladu
s pravidly platforem.

* Obsah prispévkil je mozné dodat bud hotovy;,
nebo jej miiZe pripravit redakce ¢asopisu na
zdkladé dodanych podkladd.

Prispévky jsou zvetejiiovany v obdobi 14 dnli
pred a 30 dnti po vydani prislusného cisla ¢aso-
pisu, pokud neni dohodnuto jinak.

« Kazdy prispévek zlstava dostupny na profilech
$ZUZ po dobu minimalné 6 mésict.

Inzerent odpovida za pravdivost a aktualnost
dodanych podkladt pro piispévky. Poskytovatel
(Casopis) si vyhrazuje pravo prispévek nezverej-
nit, pokud obsahuje nepravdivé nebo nevhodné
informace.



Kontaktni
nformace

ctvrtletnik vydavany profesnim sdruzenim
Svaz zakladani a udrzby zelené

1200 ks

Svaz zakladani a udrzby zelené, z. s.,
Udolni 567/33, 602 00 Brno, Www.szuz.cz,
info@szuz.cz, tel. +420 777 581 544

265 29 831

MK CR E 15535

ISSN 2464-5893

Ing. Jana Simeckova
inspirace@szuz.cz, tel. +420 777 581 544

Ing. Hana Pijakova
tel. +420 775 581 544, pijakova@szuz.cz

Ing. Michaela Triebelova
tel. +420 725 745 421, inspirace@szuz

Lenka Otadhalova
Inspirace@szuz



\/Seobecne podminky inzerce

1. ZADANI INZERATU

1.1. Prijeti objednavky

Vydavatel prijimé inzerci pouze na zakladé
pisemné objedndvky nebo uzaviené smlouvy

a dodanych podkladt. Objedndvka musi obsahovat
nésledujici nélezitosti:

¢ Obchodni jméno firmy,

« Sidlo firmy,

+ ICOaDIC,

« Podpis opravnéné osoby,

« Datum podpisu.

1.2. Odpoveédnost za dodani podkladu

Za vcasné dodani kompletnich a bezchybnych
podklad k inzerci odpovid4 zadavatel. Podklady
musi spliiovat technickeé specifikace stanovené
vydavatelem.

1.3. Obsahova odpovédnost zadavatele
Zadavatel odpovida za obsahovou a pravni
pripustnost textovych i obrazovych prvki inzerce.
Zadavatel timto potvrzuje, Ze zvelejnénim inzeratu
nedojde k poruSeni prav tretich osob, pravnich
predpist ¢i etickych pravidel.

1.4. Pravni odpovédnost vydavatele

Vydavatel neodpovida za spravnost udaji uvede-
nych v inzerdtech a nen{ povinen ovéfovat, zda
obsah inzerce neporusuje prava tretich osob.

1.5. Kvalita tisku

Vydavatel ruci za béznou kvalitu tisku v rdmci
technickych moznosti danych dodanymi podklady
a pouzitou tiskovou technologii.

2. UPRAVY A OZNACOVANI INZERCE

2.1. Oznaceni inzerce

Inzerdty, které nejsou na prvni pohled rozeznatel-
né jako reklama, budou oznaceny slovem ,inzerce“
nebo ,reklamni prezentace®.

2.2. Komer¢ni obsah na socidlnich sitich
Reklamni prispévky zvefejnéné na socidlnich sitich
Casopisu Inspirace musi byt vZdy jasné oznaceny
jako komer¢ni obsah prostfednictvim hashtagl
jako napriklad:

* #reklama

* #sponsored

» ,Placend spolupréace s [jméno znacky]*.

3. PRAVO ODMITNOUT INZERAT

3.1. Obsahové a technické davody

Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat,

pokud jeho obsah nebo technické parametry:

» PoruSuji platné pravni predpisy nebo uredni
normy,

* Jsou v rozporu s dobrymi mravy nebo obchodni-
mi zvyklostmi,

* Neodpovidaji technickym podminkdm vydava-
tele,

* Mohou poskodit dobré jméno vydavatele.

3.2. Platebni moralka zadavatele

Vydavatel si vyhrazuje prdvo odmitnout objed-

navku od zadavatele, ktery méa vaci vydavateli

neuhrazené zavazky, piipadné pozastavit plnéni

do uplného uhrazeni dluzné ¢astky.

4. PLACENI INZERCE

4.1. Fakturace

Cena za inzerci je fakturovéna do 10 dnli od zve-
rejnéni inzeratu. Faktura je bézné splatna

do 14 dnt, pokud neni smluvné dohodnuto jinak.
4.2. Uroky z prodleni

V pripadé prodleni s thradou faktury je vydavatel
opravnén uctovat urok z prodleni ve vysi 0,1 %

z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.

5. REKLAMACE A NAHRADNI PLNEN{

5.1. Pravo na reklamaci

Zadavatel mé pravo na slevu z ceny nebo na
bezplatné ndhradni zverejnéni inzeratu, pokud byl
plvodni inzerat otistén zcela nebo z¢asti necitelng,
nespravné nebo neuplné.

5.2. Lhuta pro reklamaci

Reklamace inzeratu musi byt uplatnéna

do 14 kalendainich dni od jeho zverejnéni.

6. INZERCE NA SOCIALNICH SITiCH

A PRAVNI REGULACE

6.1. Zakon o regulaci reklamy

VSechny reklamni prispévky musi byt v souladu se
zakonem o regulaci reklamy, zejména se zdkazem
klamavé a neetické reklamy a s regulacemi rekla-
my na specifické produkty (napt. tabék, alkohol).
6.2. GDPR a ochrana osobnich tudaji

Pri zverejiiovani reklamy na socidlnich sitich je
nutné dbat na ochranu osobnich udajt podle
narizeni GDPR. Pokud je vyuZzivano cileni reklamy
(retargeting), musi byt zpracovani osobnich tdaji
v souladu s pravnimi predpisy.

6.3. Pravidla platforem

Kazda socilni sit ma vlastni pravidla pro zverejno-
vani reklamy. Inzerce musi tato pravidla respekto-
vat, naptiklad oznac¢ovani reklam jako ,Sponso-
red“, dodrzovani specifickych pozadavk® na obsah
politické nebo farmaceutické reklamy apod.

7. REKLAMA NA SOCIALNICH SIiTiCH

VYDAVATELE CASOPISU INSPIRACE

7.1. Platformy a format prispévka

Casopis Inspirace nabizi jako doplnék k tisténé

inzerci také propagaci na socidlnich sitich

(Facebook, Instagram). Prispévky jsou zverejiio-

vany na oficidlnich profilech vydavatele ¢asopisu

Svazu zakladani a udrzby zelené v souladu s pravi-

dly platforem a pravnimi poZadavky.

7.2. Obsah prispévku

+ Prispévky na socidlnich sitich mohou zahrno-
vat fotografie, textovy popis, odkaz na webové
stranky inzerenta a oznaceni profilu inzerenta.

* Vsechny prispévky budou oznaceny jako
#reklama nebo placena spoluprace v souladu
s pravidly platforem.

+ Obsah prispévki je mozné dodat bud hotovy,
nebo jej mize pripravit redakce ¢asopisu na
zadkladé dodanych podkladt.

7.3. Terminy zverejnéni a trvani kampané

* Prispévky jsou zverejiiovany v obdobi 14 dni
pred a 30 dn po vydani ptislusného cisla ¢aso-
pisu, pokud nenf dohodnuto jinak.

+ Kazdy prispévek zGstdva dostupny na profilech
$zUZ po dobu minimélné 6 mésict.

7.4. Cena za prispévek

Propagace na socidlnich sitich je soucasti balicku

tidténé inzerce a neni utovana zvlast.

7.5. Odpovédnost za obsah

Inzerent odpovidé za pravdivost a aktuélnost

dodanych podkladt pro ptispévky. Poskytovatel

(Casopis) si vyhrazuje pravo prispévek nezverej-

nit, pokud obsahuje nepravdivé nebo nevhodné

informace.



